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1. Czy obszar Partnerstwa gmin - opisany powyzej, jest Pana/i zdaniem dobrym miejscem do zycia i
rozwoju? Prosze wskazac jedna odpowiedz.

Odpowiedzi Liczba %
Zdecydowanie tak 17 ZE,HB%
Raczej tak 41 I_-
Raczej nie 3 4,753{:
Zdecydowanie nie 1 1,59%
Trudno powiedzie¢ 1 1,59%

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 63 / 100,00%

2. Jakie dziatania nalezy podjac¢ w ciagu najblizszych lat w gminach obszaru Partnerstwa, aby
miodzi mieszkancy wracali tu po zakonczeniu edukacji/studiow i tu mogli budowaé swoja
przysztosc¢?
Prosze wymienic¢ te najwazniejsze Pana/i zdaniem.
Liczba %
63 - 10000% R

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 63 / 100,00%

3. Ktére z nizej wymienionych czynnikow Pana/i zdaniem s3 silna strona (atutem), a ktore staba strong
(deficytem) Waszej gminy? Prosze odnieséc¢ sie do kazdego wiersza, wybierajac w kazdym wierszu jedna
odpowiedz.
Jest silng Jest staba
strong - strong - | Trudno
atutem deficytem powiedziec¢
gminy gminy

6 3 e
Oferty pracy, rynek pracy 9,52% ﬁ 476% 96,83%

s , . 4 g
Wysokos¢ zarobkéw i ptac 6.35% ﬁ 14.29% 96,83%
18 I

Liczba R.

Oferta i infrastruktura kulturalna i rozrywkowa

2857% 5T, %  96,83%
Oferta i infrastruktura sportowa i rekreacyjna 28 - f

A3 34.92% 1TA6%:  96,83%

12 13 | ———

Oferta handlowa i ustug rynkowych dla mieszkancow i firm
19.05% 5T, 2063% 96,83%
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Oferta ustug spotecznych (zdrowotnych, opiekunczych, edukacyjnych)

Mozliwosci kontynuowania nauki, ksztatcenia sie

Warunki do otwarcia i prowadzenia wiasnej firmy

Warunki dla rolnictwa - prowadzenia wtasnego gospodarstwa rolnego

Estetyka otoczenia i jakos¢ przestrzeni publicznych

Jakosc¢ i czystos¢ srodowiska naturalnego (powietrza, wody, zieleni)

Atrakcyjnos¢ turystyczna: przyrodnicza i kulturowa, zabytki

Bezpieczenstwo

To z czego gmina jest znana: lokalne produkty, kultura, wyroby,
ustugi

Dziatania i jakos$¢ pracy samorzadu lokalnego (urzedu gminy)

Jakos¢ i zakres ustugi komunalnych (np. woda, gaz, parkingi, $mieci)

Komunikacja i transport zbiorowy

Skomunikowanie z sgsiednimi miejscowosciami

Skomunikowanie z wiekszymi miastami

Dostepnosc¢ i ceny mieszkan

Opinia o gminie i jej mieszkancach

20 31 10
375% @921% 1587%

b H 3
952% : 4,76%

10 23 28

I587% 3651% Ma89%
# 7% 3:1151
13 g
2063% | 14.29%
IR
635%  476%
e
952% | 794%
W o s
12.70%  1587%
26 14
%Hi% HI20% | 22.22%
13 1
m 2063% |22.22%
10 15
1587%  23.81%
T * T
1% 1%
1 g
1746% 14.29%
1 B
1746% 2063%
7 15
1% 2381%
27 12 22

4286% 1905% 34:92%
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5 s e
794% 2540% 96.83%

5 5 e
794% | 2381% 96.83%

3 13 5 =
5238% 2063% 2381% 9683

Aktywnosc¢ spoteczna i wspotdziatanie mieszkancow 31 = 8
W92 34.92% 1270% 96.83%

Liczba / procent respondentow ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 61 / 96,83%

Relacje miedzyludzkie: z sgsiadami, przyjaciétmi, znajomymi

Wiezi i tradycje rodzinne

Lokalny patriotyzm, dziedzictwo i historia

2

4. Gdzie wg Pana/i wiedzy mieszkancy Waszej gminy najczesciej korzystaja z ponizszych ustug? Prosze
odnies¢ sie do kazdego wiersza, wybierajac w kazdym wierszu jedna odpowiedz.

w e e
Wmemie] ST ontitua o Newiem Lizoa %
Partnerstwa Partnerstwa

Ustugi bankowe i finansowe: (pozyczki, 24 22 4 4 5 =
kredyty, doradztwo, itp.) 38J0% 3492% 635%  635% @ T94% 93B65%
Zakupy na targowiskach 29 23 4 0 . =
Prna e 4603% 3650%  635%  000% | 476% 9365%
Zakupy w sieciach handlowych, wiekszych b 19 24 9 1 =
sklepach, hurtowniach 952% | 3006% 3810% 1429% @ 159% 9365%
Zakupy -podstawowe artykuty gosp. dom. i ﬁ 8 2 1 0 =
2ywnosé - 1270% = 3I1% 159% | 000% 9365%
Zakupy -artykuty przemystowe, odziez, 12 27 14 5 ] =
wigksze AGD 1905% @286% 22,22%  T194% | 159% 93p5%
Ustugi budowlane, remontowe, naprawcze, 16 1 0 2 =
itp. 2540°% 1,59% 000% | 317T% 93B5%

Ustugi rolnicze i obstugi (dla) rolnictwa 34 8 - 0 15
B397% 1270%  317%  000% | 2381%

Edukacja podstawowa dzieci i opieka nad ﬁ u I u ]
dzieckiem (przedszkole, ztobek) u,ﬂﬂ% ]'59% n'ﬂutjl,ru ]'59%
18 29

Edukacja miodziezy w szkotach 5 T u

ponadpodstawowych 2857% WB03%  794% e | 000%

o
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Doksztatcanie sie, edukacja wtasna, kursy, 4 16 27 10 2 *
szkolenia 6,35% 2540%. ~@286% (1587% @ 317T% 9365%
Doradztwo i posrednictwo zawodowe, 14 30 4 4 T *
poszukiwanie pracy 22,223‘.’: m 5.35% 5.353{: "."E:"ru 93.55%
Ustugi otoczenia i wsparcia biznesu oraz 5 23 ]5 z ]4 *
przedsigbiorczosci 194% 3651  2381% 30T 22,22% |9365%
Ustugi i doradztwo prawne: adwokat, 15 33 5 z 4 *
notariusz komornik, radca prawny 23.81% m 7.94% 3T% 6.35% 9365%
Podstawovx_/e opieka zd_rowot_na: ﬁ E ] 3 u *
entysta, apteka 1 orera 78% 952%  159%  476% | 000% 9365%

Ustugi lekarza specjalisty oraz 4 24 2l 8 Z *
SpEeplEeans Zllegl, ST 635% 3810% 23333% 1270% @ 317T%h  9365%
Ustugi rehabilitacyjno-opiekuncze nad " 25 z 5 IU *

osobami starszymi i niepetnosprawnymi 25,95% !gja% 3]?% Tg;ﬁfu ]5_5?%

1. ]
al
o
un
g2

Ustugi typu "beauty" (fryzjer, M I 2 ] *
kosmetyczka, solarium, itp.) 22,223{: ].595"{: 3.]7'3‘[: ].59% 9355%
Ustugi i imprezy kultury popularnej i 27 13 9 5 5 *
rozrywki 4286% 2003  1429% | 794% | 194% 93B5%:

Ustugi z zakresu kultury wysokiej: teatr, 1 4 b 2
koncerty muzyki powaznej, wystawy, itp. 159% B.35% 952% T4

_ b 5 3 8
Imprezy sportowe, mecze, zawody, itp. ﬁ 9.52% 194% 4..’5% IZ.TUE}{: 9355%

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 59 / 93,65%

[T.]
ad
=
un
=

5. Jakiego rodzaju przedsiewziecia powinny zosta¢ zrealizowane w obszarze Partnerstwa w pierwszej
kolejnosci, zeby poprawic¢ warunki zycia i zacheci¢ mieszkancow - zwlaszcza mtodych, do pozostania
badz powrotu?

Prosze wybra¢ max 5 najpilniejszych Pana/i zdaniem:

Odpowiedzi Liczba %
Lepsze potaczenia komunikacyjne 2|
z regionem i $wiatem, drogi, itp. =/ :! 4256%
Lepsza lokalna Infrastruktura

komunikacyjna: dojazdy, mostki,

przystanki, parkingi, przejscia dla > ?'945'{:'
pieszych itp.

Lepsza i szersza oferta 14 22.22%

edukacyjna (szkolnictwo
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zawodowe, podnoszenie

kwalifikacji, studia, staze,

praktyki)

Lepsze warunki i wsparcie dla

lokalnych firm (w tym

gospodarstw rolnych) - ich 29 M6,03%
inwestycji, produktow i
konkurencyjnosci

Lepsze warunki i wsparcie
rozwoju rolnictwa (doradztwo,
gospodarowanie woda,
infrastruktura transportowa, itp.)
Wsparcie dla rozwoju postaw
przedsiebiorczych, zakfadania

wiasnych firm, gospodarstw 30 gﬁz%

rolnych, samozatrudnienia

Wsparcie rozwoju budownictwa

mieszkaniowego, wieksza 43 _-
dostepnos¢ mieszkan

Aktywniejsza polityka

prorodzinna: realne wsparcie dla

rodzin, dzieci, matek 10 ]EETT”
(przedszkola, ztobki, itp.)

Podniesienie jakosci i poszerzenie

oferty ustug komunalnych

(czystos¢, woda, odpady & 4,76%
komunalne itp.)

Petniejsze i realne wigczenie

5 194%

mieszkancow w procesy

planowania, decydowania i 10 ]EET%
zarzadzania w samorzadzie

Budowa i modernizacja

infrastruktury gminnej: chodniki, 24 351[]%

Sciezki, rowerowe, parki, obiekty
rekreacyjne i sportowe
Stworzenie przez samorzad
specjalnej oferty dla mtodych:

stypendia, granty, staze, ulgi, 16 254':'%
inkubatory, doradztwo zawodowe

Poprawa warunkow

srodowiskowych: wiecej zieleni,

czystos¢ powietrza, jezior, rzek, . 194%
itd.

Zwigkszenie atrakcyjnosci 20 3.75%

(oferty) turystycznej gmin OP

Lepsza promocja miejscowosci i

regionu, budowanie marki, 8 12.70%
prestizu, dobrych skojarzen

Budowanie lokalnego

patriotyzmu, tozsamosci, dumy

oraz integrowanie wokdt 4 6.35%
lokalnego dziedzictwa, historii i

kultury

Poprawa bezpieczenstwa

(przestepczosc, bezp. drogowe, 3 4.76%

epidemiologiczne, itp.)
Bardziej atrakcyjna oferta
kulturalna i spedzania czasu 16 25403{3
wolnego
Lepsza polityka planowania i
zagospodarowania 7 “"3‘::
przestrzennego
Lepsza i bardziej dostepna opieka
zdrowotna (podstawowa i 23 355“{;
specjalistyczna)
Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 59 / 93,65%
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6. Kto i jak duzy ma Pana/i zdaniem wptyw na to, co sie dzieje w Waszych gminach w obszarze

Partnerstw? Prosze odnies¢ sie do kazdego wiersza, wybierajac w kazdym wierszu jedna odpowiedz.

Ma
Ma duzy wptyw,
wplyw ale
niewielki

Nie ma

wplywu powiedziec¢

Trudno

Liczba R.

o : 8 0 1
Rada gminy/miasta, radni ﬁ IZ.TD% uﬂu% 1'59%

Wéjt/ burmistrz /urzad gminy ﬁ 7 0 ]
1%  000% @ 159%

Starosta/samorzad powiatowy/ starostwo powiatowe 29 £h 0 4
4603% WI27% 000% 635%

. _ 217 26 2 4
Marszatek/urzad marszatkowski/samorzad wojew. |!,| 659 ",!“ 3'"% 5'35%

Samorzad sasiednich gmin 6 22 Lk 5
952% 34;92% W2T% T94%

Wojewoda i instytucje administracji wojewddzkiej 26 A : 8
H27% 36:51% 317% 12,70%

Samorzadowe (JST) zwigzki, stowarzyszenia, 22 29 E 2
Rl 34,92% MBI 952% | 3IT%

. : . o 20 25 T T
Lokalni liderzy, nieformalni przywddcy i lokalne autorytety 31,75% 3968° “'"% “'“%

Lokalne media, fora i portale spotecznosciowe 10 30 10 g
' 1587% WT62% 1587% 14.29%

Lokalni politycy, partie polityczne, komitety wyborcze, itp. " 29 13 E
' ' ’ 1746% @603% 2063% 952%

Duze firmy krajowe i zagraniczne ]z ]5 22 ]ﬂ
1905% 2381% 3492% 1587%

Lokalni przedsiebiorcy ol 31 4 :
3333% W92 | 635%  4.76%

Ksigdz/ koscidt, religia 5 L5 I7 g
' 794% "4434% 26,98% 14.29%

Instytucje panstwa: wojsko, Lasy Panstwowe, agencje 16 28 T 8
roine, itp. 2540%. 4484 NNk 12,70%
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Lokalne organizacje i stowarzyszenia: LGD, OSP, KGW, 217 217 4 1 =
inne NGO, itp. W286% 4286% 635% 159% 9365%
21 B3 5 4 TR

Mieszkancy/wyborcy ogdtem

4286% 3651 794% | 635%

7.}
Lad
o
un
&=

13 27 13 b
2063% W286% 2063% 952%

10 34 9 b

Okreslone grupy spoteczne — miodziez, ludzie mtodzi

[T}
ad
o
un
&=

Okreslone grupy spoteczne - emeryci, ludzie starsi ]5'57% m ]4,293‘{: 9'52% 9355%
Okreslone grupy spoteczne - najbogatsi mieszkancy a 3u 9 ]2
1270% 4T62% 14.29% 1905% 9365%
Okreslone grupy spoteczne - korzystajacy z pomocy 3 22 23 | =
spoteczne] 476% 234;92% 36:51% 1746%: 9365%
Najwieksi rolnicy (rolnicy-duzi producenci) a 32 Iu 9 =
12.,70% SO79% 1587% 14.29% 9365%

Liczba / procent respondentdow ktdorzy odpowiedzieli na to pytanie: 59 / 93,65%

7. Co Pana/i zdaniem OBECNIE sprzyja wspotpracy i wspélnym dziataniom jednostek samorzadu
terytorialnego Waszego obszaru Partnerstwa, a co je utrudnia?

Prosze odnies¢ sie do kazdego wiersza, wybierajac w kazdym wierszu jedna odpowiedz.

7.1. WEWNETRZNE CZYNNIKI ZALEZNE OD SAMORZADOW I ICH DZIALAN

Sprzyja . Utrudnia
F Nie ma z Trudno .
\{v_spo’fprac.y_l wptywu V\{spo’rpragq/ powiedzie¢ Liczba R.
i integracji integracje

Realna polityka i praktyka poszczegoélnych gmin i ich | 4 9 =

34
instytuc B397% 1746%  635%  14.29% 9206%

Polityka i dziatania samorzadu powiatowego * £ - 12 =
5IM% 307%  1270% | 1905% 9206%

33 7 3 5 58

Polityka i dziatania samorzadu wojewddztwa m M1 476% 23’5]% BZDE%
Relacje miedzy liderami i wtadzami JST OP ﬁ 4 z a =

' 1 635% 31T 1270% 9206%
Planowanie przestrzenne na poziomie lokalnym i 30 8 3 I7 =

regionalnym 4T62% 1270% @ 476%  26,98% 9206%
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Wspieranie przedsiebiorczosci oraz konkurencyjnosci 34 4 1 19

lokalnych firm 5397%  635%  159%  -3016%

(1=
Pt
=
on
58

5 1 9
Infrastruktura sportowo-rekreacyjna i turystyczna *
794% | 159%  14.29%

D
Pt
(=]
(=0
58

Infrastruktura kultury * 6 0 g =
952% « 000% 1429% 9206%
Rozwdj i struktura sieci handlowych i ustugowych 33 f : 12 =
B238% 1746%  317%  1905% 9206%
Sie¢ szkét i instytucji edukacyjnych # 5 3 f =
T94% | 476% | 1T46%: 9206%

Infrastruktura drogowa * 5 3 f
30T 194%  1746%: 9206%

Systemy komunikacji zbiorowej 35 4 "] 9
yeem : : 6.35%  1587% 14.29% 9206%

System opieki zdrowotnej 35 T T 9
nn%: - Nn%: - 1429% 92,06%

Przeszto$¢, historia, tradycja, kultura 33 f - 12
eens ' B238% 1746%  371% | 1905% 9206%
10 17 1 30 58

Inny wazny czynnik wewnetrzny

1587% 26,98% 159% WT62% 9206%

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 58 / 92,06%

Jezeli wybrates inny wazny czynnik wewnetrzny - prosze go wskazac i opisa¢:
Liczba %

7 1111%

Liczba / procent respondentdow ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 7 / 11,11%

7.2. ZEWNETRZNE CZYNNIKI (ZJAWISKA I PROCESY) W ZASADZIE NIEZALEZNE OD JST OBSZARU
PARTNERSTWA

Sp’rzyJa Nie ma Utt:udnla Trudno .
wspotpracy wspotprace/ - ..., Liczba R.
. S wplywu [ . = powiedziec
i integracji integracje

23 18 7 0 =55
36:51% 2857% UN%  1587% 9206%

35 | 2 10 =55
1T46% = 317% | 1587% 9206%

Podziat administracyjny i kompetencyjny JST

Warunki naturalne i geograficzne gmin w OP
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Skutki zmian klimatu 6 3l 0 2l =
952% @921% 000% 3333% 9206%

Globalizacja gospodarcza i kulturowa 2l I7 7 3 =
72995 3333% 2698% NN% | 2063% 9206%

Rozwdj nowych technologii informacyijnych i ﬁ 5 1 4 =
komunikacyjnych - 194% | 159%  635% 9206%
Przemiany rynku pracy i zmiany struktury rolnictwa ZT B g M =
Y YREE pracy amiany Y W286% 1270% 1429%  22.22% 92,06%

I 6 3] [

Depopulacja terenow wiejskich i matych miast

1746%  952% W921% 1587%

g ] 33 5
1429% 1746% [S238% | T94%

(1=
Pt
=
on
58

Starzejace sie spoteczenstwo

(Y =]
Pt
(=]
o
58

Niepewnos¢ sytuacji politycznej, gospodarczej i | 5 35 T

pandemiczne; 1746% = T794% B556%  NN%

19 | 15 13
3016%. 1746% = 238l% 2063%

Rozwdj medidw spotecznosciowych, oparty na wiedzy i ﬁ b 1 10
eEmyEn (Ble) eRE) 952%  159% @ 1587%

4 17 0
635% 26,98% @ 000%

Liczba / procent respondentow ktdrzy odpowiedzieli na to pytanie: 58 / 92,06%

(1= ]
P
(=]
(=]
58

Wzrost réznorodnosci i indywidualizmu w spofeczenstwie

(1 =]
P
(=]
(=]
58

(=]
P
(=]
(=]
58

Inne zjawiska lub procesy zewnetrzne

(1 =]
PJ
(=]
(=]
58

Jezeli wybrates inny wazny czynnik zewnetrzny - prosze go wskazac i opisac:
Liczba %

3 4,76%

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 3 / 4,76%

METRYCZKA

Nazwa gminy w ktorej mieszkam:

Liczba %
57 ~ 04BN N
Liczba / procent respondentdw ktérzy odpowiedzieli na to pytanie: 57 / 90,48%
Pleé:
Odpowiedzi Liczba %
Kobieta 31 B P

Mezczyzna 26 gl 4] ,ZT'?L
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Wiek:
Odpowiedzi

18-34

35-50

powyzej 50 lat

Liczba / procent respondentow ktdrzy odpowiedzieli na to pytanie: 57 / 90,48%

Liczba %
4 6,35%
29 16,03%
24 3810%

Liczba / procent respondentéw ktorzy odpowiedzieli na to pytanie: 57 / 90,48%

Prosze zaznaczy¢ do jakiej kategorii liderow Pan/i sie zalicza:

Odpowiedzi
lider administracji (wojt,
burmistrz, wyzszy urzednik,
kierownik w JST)
lider gospodarki (przedsiebiorca,
cztonek kierownictwa firmy,
menadzer)
lider sektora spotecznego (lider
organizacji spotecznej, fundacii,
stowarzyszenia, spotecznik, itp.)
lider opinii (ksiqdz, dziennikarz,
popularny bloger, inny lokalny
autorytet)

Liczba %
25 3968%

5 194%
22 3492%

5 194%

Liczba / procent respondentdéw ktdorzy odpowiedzieli na to pytanie: 57 / 90,48%




